
Тамберг&Бадьин представляют:

Школа брендинга



Построениебренда

Идеябренда-
Потребности человека-

Культурный фактор

Урок3



Рынкиразвиваются,
растет предложение

потребитель детализирует
свой выбор.

Ролевыхмоделей может быть мало, или все актуальные–заняты.



Моднаяодежда–
ролевая модель

«Модница»
Автопредставительского
класса-ролевая модель

«Босс»



Каквыделиться на
рынке?

Нужноподключить следующий
уровень потребностей!



Потребитель:

Ктоя?
+

К какой группе я
принадлежу?



Факторкультуры придает ролевой модели
уникальное наполнение и дает понять

потребителю к какой группе он принадлежит.

Культурныйфактор



Культура:
совокупность материальных

и духовных ценностей,
жизненных представлений,

образцов поведения,
норм, способов и приемов

человеческой деятельности,

Воплощеннаяв материальных носителях



Культураесть способ и форма реализации
ролевых моделей, обусловленный
принадлежностью потребителя к

определенной социальной,
этнической, профессиональной,

или иной группе.



Культура–система
опознавательных знаков
«свой»-«чужой»



Рольбрендов, как символов
социальной и групповой

идентичности усиливается.
Они становятся негласными или

даже явными стандартами.



Вариантыкультур:
Культурагосударственная



Вариантыкультур:
Культуранациональная



Вариантыкультур:
Культуратерриториальная



Вариантыкультур:
Культурасреды обитания


