
Тамберг&Бадьин представляют:

Школа брендинга



Построениебренда

Идеябренда-
Потребности человека-

ролевые модели

Урок2



Всеобъекты потребления становятся почти одинаковыми

Функциональныеособенности продукта
становятся  слабым основанием для выбора

Ситуативныемодели теряют актуальность

Рынкиразвиваются



* Внутри категорий

внедорожники
смартфоны

одежда

обувь
алкоголь

многое другое

Сточки зрения ситуативных моделей, разницы нет или она незначительна*



Помните: бренд = стереотип

Стереотип= уникальность

Уникальностинет?
Включаетсяследующий уровень потребностей.



Потребитель:

Длячего это?

Длякого это?



Еслиу меня(у него, у нее, у них)есть ЭТО?
Ктоя(он, она, они)

Брендстановится критерием оценки себя и других людей.



«кто»-ролевая модель
«Кто»–тоже стереотип



Ролеваямодель:
Стереотипныйобраз,  эталонный

набор поведенческих
характеристик, присущий

определенному типу человека .
Ролевая модель отражает портрет потребителя и

шаблон поведения в конкретной ситуации или наборе
ситуаций





Ролевыемодели


