
Тамберг&Бадьин представляют:

Школа брендинга



Построениебренда

Идеябренда-
Потребности человека-
ситуативные модели

Урок1



Идеябренда

Зачем?  Почему?  Кому?



Зачем?
Решить проблему!



Потребность
Потребность-внутреннее состояние психологического  или
функционального ощущения недостаточности чего-либо.

Все потребности подразумевают проблемы.

Решение проблемы–потребление



Человекпокупает не колбасу и хлеб. Человек
покупает возможность сделать бутерброд.

Бренд–«особый бутерброд»



Бренд-уникальный объект потребления.

Хотите построить бренд?

Ищите уникальную потребность!



Классификация
потребностей
(авторская
модель)



Потребностии продукт


