
Тамберг&Бадьин представляют:

Школа брендинга



Построениебренда

Теорияи практика.

ВВЕДЕНИЕ



Маркетинги брендинг



Потребитель

Вмаркетинге–«черный ящик»
Вбрендинге–«управляемая машина»





Бренд=стереотип



������� �����������:

Бренд= уникальный
Объект потребления



������� ����������� :
Бренд=

продукт +
особенности продукта +

марка +
коммуникация марки



Бренд=

Бренд=

+



Интегрированный
бренд-

не достижение,
а норма!



Основаинтеграции–
идеология потребления



Основабренда–это идея.
Но какая?



Какаяэто идея?
Каковаона должна быть?
Каковы ее слагаемые?
Как ее разработать?
Как ее протестировать?

Ответанет!



Positioning4D Branding

Brand Wheel

LovemarksBrandSenceUSP
DisruptionЭтоне идеи, это хлам!

Хотитепоспорить–welcome!



Идеябренда–3 ответа на
3 вопроса.

1. «Зачем?»
2. «Кому?»
3. «Почему?»




